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Социологические проблемы исследования общественного мнения (далее СПИОМ)

Природа, роль и значение общественного мнения (далее ОМ). ОМ как специальная теория.

1? Понятие, предмет и объект курса.

2? Роль и значение ОМ в современном мире.

3? ОМ как специальная теория.

СПИОМ – это социологическая (далее – ская) теория, изучающая закономерности возникновения, формирования и функционирования ОМ. Это научная дисциплина и закономерностях и механизмах формирования оценочного отношения общества к актуальным проблемам  действительности. Формируют ОМ СМИ, общественные организации и т.д. 

Объектом теории является ОМ. Предметом – механизм формирования оценочного мнения, содержится сторона оценочного суждения населения, а также закономерности и механизмы формирования оценочного суждения, особенности развития массового сознания, факторы, влияющие на его формирование. 

ОМ может существовать через индивидуальное мнение и носить интегрированный характер, выражать коллективный разум и волю (это могут быть (далее и везде – мб) суждения, оценки, настроения и т.д.)

2? Понятие ОМ связано с человеком, т.е. с материальным носителем и является элементов духовной жизни, а человек при этом является выражателем этого мнения, определяет силу мнения, его черты и свойства. Чем больше широкие массы выражают ОМ, тем большим социальным авторитетом ОМ будет обладать. Отсюда следует, что оно может заставить с собою считаться. 
ОМ связано с потребностями и интересами людей, которые необходимо учитывать и удовлетворять. ОМ вызывает к жизни социальные действия, являются их стимулятором, способны придавать им широкий размах и стабильность в течении продолжительного времени.

ОМ используется при выборах руководящих органов поэтому руководящие органы должны (далее и везде – д) использовать это мнение в практической деятельности.

ОМ – это одновременно и оценка суждения и отношения, позиция, а также механизм связи системы ценности личности (далее и везде – Л), социальной группы, общества в целом с практической деятельностью людей. ОМ представляет собой систему сложных комплексных процессов, связанных как с развитием, так и с качественным переформированием, выравниванием, стабилизацией разных видов мнений, слиянием их с крупными потоками мнений или наоборот – выделением из них. Поэтому при изучении ОМ важно зафиксировать в каком состоянии в данный момент находится ОМ того или иного субъекта: ещё в процессе формирования, в стадии сформированности, зрелости или в нём уже начался процесс распада, означающий что проблема уже ясна общественности, она её оценила и выработала отношение, что интерес к ней исчезает. 

Пропаганда, СМИ, реклама и ОМ постоянно находятся в тесном взаимодействии: реклама воздействует на сознание людей также как и пропаганда. Проводником этого воздействия выступают СМИ, формируя сознание масс. 
P.s.: В тексте лекций возможны изменения и дополнения. О замеченных ошибках, пропущенных частях текста, просьба сообщать ЛС в контакте, либо посредством электронной почты на адрес – c108@list.ru с указанием в теме письма названия лекции.

P.P.S.: Данная лекция распространяется совершенно бесплатно, никаких авторских прав на неё нет и быть не может. Материал предоставлен для ленивого домашнего чтения с кружкой пива на диване. 
P.P.P.S.: Если вам помог этот материал вы можете сказать за него «спасибо» отправив сообщение с текстом id12145564 на короткий номер 1053 (стоимость сообщения не превышает стоимости большого «сникерса». И вам не затратно и мне приятно). 
